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前言

西洋占星專家唐綺陽老師，日前以 podcast 節目《唐陽雞酒屋》獲得第 59 屆廣播金鐘獎 Podcast 生活風格
節目獎。

唐綺陽老師近年來積極經營自媒體，以 Facebook 粉絲頁《唐綺陽占星幫》起家，搭配 YouTube 影片定期進
行星座運勢講解，而 Instagram 除了摘錄側錄 podcast 錄音期間的影像外，也記錄了更多唐綺陽老師的日常
生活，這些豐富的素材架構出了唐綺陽老師在網友心中真誠、可靠、坦率的形象。

本次透過 Comscore Social 一窺唐綺陽老師在社群網站上的狀態與社群跟隨者樣貌。
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資料來源：Comscore Social, Social Content Insights, JesseTang 11 (TW) 唐綺陽, Platform: Facebook, Jan. 1 – Oct. 28 2024

Heatmap of Actions on Facebook, Last 30 Days, Asia/Shanghai.

觀察唐綺陽老師最初的自媒體據點：《唐綺

陽占星幫》FB 粉絲頁，粉絲數目前來到 
160 餘萬人，粉絲頁可觸及到 63 萬人，每
篇貼文約有 43.85 萬次曝光 (impressions)，
並且一篇貼文會有逾萬次的互動。

以過去一個月的貼文互動表現來看，約莫在

週三下午 2 點以及週日上午 9 點這兩個時段
的 FB 互動數最高，其次則為週二午休時間
以及週二晚間 7 點。
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YouTube 《唐綺陽官方專屬頻道》，訂閱數
目前來到 110 餘萬人，今年截至 10 月 28 
日止已經發布 141 支影片，並獲得 2,730 多
萬次的觀看數。值得一提的是，頻道自開播

以來已經有 2.98 億次觀看了！

觀察過去一個月的影片觀看時間，在週日上

午 9 點是熱門觀看時間，其次則為週五晚間
9 點以及週六上午 10 點。由於 YouTube 影
片內容較長的緣故，從數據中也能發現網友

會在週末閒暇時間觀賞。

資料來源：Comscore Social, Social Content Insights, JesseTang 11 (TW) 唐綺陽, Platform: YouTube, Jan. 1 – Oct. 28 2024
Heatmap of Views on YouTube, Last 30 Days, Asia/Shanghai.
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唐綺陽老師的 Instagram 帳號追蹤數目前
來到 54.5 萬人左右，但帳號潛在可以觸及

的人數是追蹤數兩倍的 110 萬人，可見唐
綺陽老師 IG 內容的擴散程度之廣。而平均
每則貼文會有 1.36 萬次互動，Reels 也有 
1.19 萬次互動。

以過去一個月的貼文互動表現來看，週一晚

間 9 點與週二午間 12 點是互動最高的時段，
其次則為週二晚間 7 點與週五晚間 7 點。
週六與週日反而是網友不太與唐綺陽老師 
IG 帳號互動的時期。

資料來源：Comscore Social, Social Content Insights, JesseTang 11 (TW) 唐綺陽, Platform: Instagram, Jan. 1 – Oct. 28 2024
Heatmap of Actions on Instagram, Last 30 Days, Asia/Shanghai.
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創市際雙週刊第㆓㈤㈥期 2024 年 10㈪ 30㈰ 資料來源：Comscore Social, Affinity, JesseTang11 (TW) 唐綺陽, Sep. 2024

創市際透過 Comscore Social 的 Affinity 關聯度報告，觀察了唐綺陽老師的社群網友同時也會與哪些「零售」
類品牌社群互動。當中關聯程度最高的是本地老字號保養品牌「雪芙蘭」。出現在 Affinity 報告中的品牌社群，
其網友同時也與唐綺陽老師的社群有著實際且高度互動，意味著若是有朝一日，唐綺陽老師接受了其中某些

品牌邀約進行置入或是商業合作，雙方的社群網友的接受程度都會較高，淡化商品廣告的氣息，進而讓廣告

訊息悄悄地傳遞到社群網友腦中。
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關於 Comscore Social by Shareablee
創立於 2013 年，現今 Shareablee 已成為社群用戶情報、社群媒體產業基準值，與可應用社群數據方面的
領先權威。其在全球超過 55 個市場，採用一致性的社群數據監控了超過 100 萬家企業帳號以及超過 900 萬
名網路意見領袖資料，時至今日，Shareablee 已是全球最大型的跨裝置社群數據提供者，並廣為品牌與代
理商所愛用。Shareablee 於 2021 年底加入 Comscore，並於 2022 年在全球推出結合 Comscore MMX 
Multi-Platform 數據與 Shareablee 社群資料的 Comscore Total Digital。

Shareablee 透過 Partner API，每日從 Facebook、Instagram、YouTube、X (前 Twitter)、Twitch、TikTok，
直接取得社群媒體上的用戶參與數據（包含按讚、留言、分享、轉推等）。資料搜集範圍涵蓋全球超過 55 
個市場，每日分析超過 1,500 萬資料，產出 300 個產業類別數據，協助廣告主與代理商更透析認識社群用戶。

Methodology



IX 市調解析
串流音樂 & Podcast 篇
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串流音樂 & Podcast 篇
串流音樂和 Podcast 是為民眾日常重要的休閒娛樂來源之一，其豐富且多元的內容，滿足了各族群收聽的
需求。為深入了解網友對平台／服務的使用習慣及偏好，創市際於 2024 年 10 月 8 日至 15 日，針對 15-64
歲的網友進行了一項「串流音樂 & Podcast 篇」的調查，總計回收了 1,363 份問卷。

市
調
解
析

I
X

創市際雙週刊第㆓㈤㈥期 2024 年 10㈪ 30㈰



市
調
解
析

I
X

串流音樂 & Podcast 篇

創市際雙週刊第㆓㈤㈥期 2024 年 10㈪ 30㈰

串流音樂使用率在八成以上；Podcast 收聽率近五成

由調查得知，82.2%網友有使用線上串流音樂的服務，其中 32.4%屬於高度使用戶(每週使用時間超過14小時)，以男性、
24歲以下、學生族群的比例尤為顯著。

而 Podcast 的收聽比例約為 46%，其中 10.9%為高度使用戶，以男性、20-24歲、學生族群較為顯著。

17.8%

54.0%18.2%

16.2%

13.1%

8.7%

18.5%

10.2%32.4%
10.9%

串流音樂 Podcast

每週超過14小時(平均每天2小時以上)
每週超過7小時(平均每天1小時以上)
每週超過3.5小時(平均每天半小時以上)
每週3.5小時以下(平均每天不到半小時)
我沒有收聽串流音樂／Podcast的習慣

82.2% 46.0%

Base：全體受訪者 N=1,363 
資料來源：創市際市場研究顧問 October 2024

串流音樂 & Podcast 收聽情形

男性
24歲以下
學生

男性
20-24歲
學生
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付費使用串流音樂主因：無廣告干擾

由數據發現，使用線上串流音樂的受訪者中，有48.5%
選擇付費使用服務。

而其願意付費使用的原因中，以「無廣告干擾」(51.4%)
為主因，其次因素則有可以「享受更高音質」(38.4%)、
「更完整的曲庫」(36.8%)等。

51.4%

38.4%

36.8%

35.2%

31.8%

30.8%

30.1%

26.3%

20.3%

18.4%

無廣告干擾

更高音質

更完整的曲庫

符合個人使用習慣

支持版權音樂

可離線下載，收聽音樂

個人化推薦更完善

可支援多裝置/跨設備

專屬會員的活動或優惠

該平台僅能付費使用

付費使用線上串流音樂平台因素

48.5%51.5%
付費使用

未付費使用

線上串流音樂-付費比例

Base：付費使用線上串流音樂的受訪者 N=543 
資料來源：創市際市場研究顧問 October 2024

Base：有使用線上串流音樂的受訪者 N=1,120 
資料來源：創市際市場研究顧問 October 2024
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Podcast 熱門主題：財經領先，自我成長次之

30.6%
29.7%

27.2%
25.4%

22.9%
22.6%
22.5%
22.1%

20.7%
19.6%
19.5%
19.5%
19.1%

16.8%
16.5%

15.7%
10.2%
10.2%

5.8%

股市／財經／商業
自我成長／心靈雞湯

生活雜談
科技新知／創新／科普

旅遊資訊
故事／說書

健康／醫療保健
喜劇／脫口秀

電影／戲劇評論
兩性關係／感情
政治／時事評論

購物／消費／美食
語言學習

歷史／文化
運動／健身
遊戲／電競
寵物／動物

育兒／親子教育
宗教

收聽 Podcast的主題內容

Base：有收聽Podcast的受訪者 N=626
資料來源：創市際市場研究顧問 October 2024

40歲以上男性 針對有收聽Podcast的網友，進一步了解其所收聽
頻道的主題：

發現各內容中以「股市／財經／商業」(30.6%)較
為熱門，其中又以男性、40 歲以上族群的收聽比
例相對較顯著；其次內容則有「自我成長／心靈
雞湯」(29.7%)、「生活雜談」(27.2%)等。
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▸ 串流音樂使用率：82.2%；高度使用戶(每週使用時間超過14小時)使用率：32.4%
• 付費使用率：48.5%
付費使用因素 Top：「無廣告干擾」(51.4%)、「更高音質」(38.4%)、「更完整曲庫」(36.8%)

▸ Podcast 收聽率：46%；高度使用戶(每週使用時間超過14小時)收聽率：10.9%
• 收聽主題 Top：「股市／財經／商業」(30.6%)、「自我成長／心靈雞湯」(29.7%)、「生活雜談」

(27.2%)
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研究方法：
線上調查(IX Survey線上研究整合系統)

研究對象：

樣本來源為創市際 iX:Panel 大型樣本群，針對
15-64 歲網友進行隨機抽樣。

研究期間：
2024/10/08～2024/10/15

有效樣本數：N=1,363
在95%的信心水準下，抽樣誤差約正負2.65%，
再依照2024年6月台灣地區上網人口之性別、
年齡及地區人口結構進行加權。

個數 百分比

性別
男性 696 51.1%
女性 667 48.9%

年齡

15-19歲 95 7.0%

20-24歲 114 8.3%

25-29歲 141 10.4%

30-34歲 144 10.6%

35-39歲 147 10.8%

40-44歲 178 13.1%

45-49歲 178 13.1%

50-54歲 153 11.2%

55-64歲 213 15.6%

居住地

北部 639 46.9%
中部 358 26.3%
南部 366 26.8%
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‣本雙週刊報告書內容為創市際市場研究顧問公司版權所有。

‣若需引用本雙週刊相關數據，或有任何問題，歡迎來信詢問。
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