剪線潮剪掉的是「線」，不是觀眾看電視的需求：FAST 讓「頻道」在串流時代重新崛起
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從「剪線」到串流，改變的不是觀看需求，而是觀看方式

全球電視產業歷經顯著變化，隨著剪線潮持續發酵，消費者眼球的轉移讓大家意識到 Cord-cutting 剪掉的僅是那條「線」，而不是「看電視」、「看內容」，人們對於內容的需求仍是存在，真正改變的是內容進入家庭與個人的方式，以及觀看時間被重新分配。 

觀影平台與內容選擇日益多元，寬頻網路與數位載具普及後，內容開始透過串流服務與影音 App，進入連網電視、手機及平板；有線電視系統業者也因應收視習慣改變加速轉型，將服務擴及寬頻網路、數位影音與多元整合服務；然而隨著 OTT 的成熟，跨平台、跨裝置的 VOD 隨選隨看機制，解決了「什麼時候看」的時間限制後，當內容越來越多、更新越來越快，觀眾反而面臨「不知該選什麼」的困境與「到底要看什麼」的選擇成本。

當有了隨選自由，又開始懷念「轉台」？FAST 帶起的影音體驗新革命

FAST (Free Ad-supported Streaming TV) 崛起，人們為何重回「頻道」的懷抱？核心關鍵在於「選擇」的門檻，選擇裝置、選擇平台到選擇內容，有時回到家，只想打開螢幕、好好地坐下輕鬆觀看，卻得先面臨內心一番掙扎。

以頻道選台的觀看模式，讓「沉浸式觀看體驗 Lean-back Experience」回歸，使用者不需要靠搜尋或者一則一則挑選，而是打開即看。從美國市場發展趨勢可以看到如 Pluto TV、Tubi、The Roku Channel 以及各大 Smart TV 平台皆推出免費頻道服務，消費者不需付費訂閱，收看時僅需觀看廣告就可以獲得精彩的免費內容。ComScore 在 2025 年的數據顯示，美國主要 FAST 服務的觀看時數年增 43%，讓 FAST 從一個新興的影音形式，逐漸成為 Streaming TV 生態系的一部分，顯示這種免費、廣告支持的串流觀看模式正在快速擴張。

立視科技佈局台灣 FAST 新視界：從片庫到頻道， 讓內容資產重新活化

立視科技早早看出此一趨勢，旗下的 FAST 平台 ofiii 歐飛於 2023 年末上線，觀看時數更連年持續攀升，明確反映出台灣觀眾對此模式的高接受度，也帶動 FAST 在台灣影音市場的發展與更多元的內容布局。

憑藉已深耕台灣多年的 OTT 平台 LiTV 長期所累積的頻道與 VOD 經驗，立視科技運用 AI 技術讓營運及消費者體驗更加提升，ofiii 依照不同主題與觀看情境重新策展既有內容，將片庫轉化為可以長期經營的串流頻道。這也為內容商開啟新的曝光與商業化路徑，平台則能進一步創造更多的觀看時數、影音流量與廣告變現機會。

FAST 在美國快速發展，Smart TV 也逐漸成為重要的影音入口；然而在台灣，真正以此模式營運的平台仍相對有限。ofiii 因此更具指標意義，從商業模式到技術架構都能成為台灣接軌 FAST 生態的重要「關鍵入口」。

以廣告支撐免費收視，FAST 讓平台透過內容與觀看體驗累積流量，也為內容商活化過往經典內容，創造更多曝光與商業化機會。立視科技已完善廣告系統與多元數據應用，更能將「觀看入口、受眾洞察、廣告投遞」整合於同一服務中，讓電視大螢幕再創興盛，形成從內容、流量到廣告變現的完整商業模式。 
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